Mapa gastronomickych udalosti

popis metod vzniku mapy

Vyhledavani gastronomickych udalosti probihalo pomoci internetového vyhledavace Google.com,
pficemz jeho poufiti je v sou¢asném vyzkumu, ktery se vénuje kulindrnimu turismu, jiz standardnim
metodickym postupem.! Zasadni je vSak pochopitelné pouZiti spravnych klicovych slov pro
vyhledavani. Ve vétsiné pripadl bylo pro vyhledavani gastronomickych udalosti pouZito kombinace
jednoho ze slov ,gastronomické/kulinarni/kucharské/rybi/rybarské” spolecné sjednim ze slov
,udalosti/eventy/hody/slavnosti/festivaly/dny/jarmarky/putovani”. Pro vinafské udalosti bylo pouzito
i jednoho ze slov, resp. souslovi ,kosty/oteviené sklepy/ptipitky/vinobrani/svatomartinské”. U
rybarskych (resp. rybich) udalosti bylo k vyhledavani pouZito rovnéz slova ,vylovy“. Vyse uvedené
kombinace kli¢ovych slov byly za ucelem vyhledavani ve vétsiné pripadl dopinény i o casovy udaj
(nejcastéji rok) pro splnéni nize uvedené podminky ¢. 5.

Mezi navstévované internetové stranky, které slouzily k inicia¢ni akumulaci gastronomickych eventq,
patfily primdrni vysledky vyhledavani pomoci Google.com. Takové vysledky byly nejcastéji
predstavovany internetovymi strankami a profily na socidlnich sitich samotnych gastronomickych
udalosti, ale také specializovanymi internetovymi strankami a profily na socialnich sitich, které tyto
gastronomické udalosti shromazduji, a to nejastéji prostfednictvim vyvésenych kalendari
gastronomickych udalosti. Navstévovany vsak byly i internetové stranky prispévkovych organizaci a
jinych fondd, profesnich asociaci a projektl v oblasti gastronomie a cestovniho ruchu. Podstatnou ¢ast
navstévovanych server(l poté tvofily internetové stranky a profily na socialnich sitich destinacnich
spole¢nosti a samotnych obci, kde se gastronomické udalosti konaly. Vyhledavani a iniciacni
shromazdovani gastronomickych udalosti bylo provadéno tfemi vyzkumnymi pracovniky.

Enormni mnoZstvi shromazidénych gastronomickych udalosti poté bylo tfeba protfidit pomoci
vybranych kritérii. Cilem jejich aplikace byla eliminace udalosti s nizkou mirou autenticity nebo s nizkou
mirou kulturni a zemédélské pfislusnosti k danému mistu. Zobrazované udalosti tak musely splfiovat
vSechny z niZze uvedenych podminek vychazejicich z odborné literatury a jiz provedenych vyzkuma:

1. Prvni podminka vychazela z definice gastronomickych udalosti, jak ji dle AIEST (Association
Internationale d'Experts Scientifiques du Tourisme) uvadi Kotikova a Schwartzhoffova (2008,
s. 8), podle kterych jsou eventy ,,... vyznamné jednorazové nebo opakujici se akce omezeného
trvani, které maji zvysSit povédomi, atraktivitu a zisk destinace cestovniho ruchu
z dlouhodobého i kratkodobého hlediska. Tyto eventy zakladaji svij Uspéch na jedinec¢nosti,
prestiZi a aktudlnosti s cilem vzbudit zdjem a vyvolat pozornost.“?

2. Druha podminka vychdzela z poznatk( vyzkum vénujicich se kulinarnimu turismu. Konkrétné
$lo o podminku dopadu gastronomické uddlosti na gastronomické védomosti, dovednosti a
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postoje navstévnikll téchto udalosti. Druhd podminka tedy pracovala se socidlné
psychologickymi faktory.?

Treti podminka dale zuzila vybér gastronomickych udalosti pouze na takové, které nebyly
jednorazové, ale konaly se jiz alespori dvakrat. Tato podminka umoznuje odstranit z mapy
sporadické a neopakujici se gastronomické udalosti. | kdyZz periodicité gastronomickych
udalosti neni v odborné literatufe vénovana pozornost, je ob¢asné zmifiovana s ohledem na
moznost navstévnik( Uéastnit se udalosti vicekrat.*

Ctvrtd podminka vymezila gastronomické udalosti jako takové, které maji pfimy vztah
k regionu, ve kterém se akce kona, a to prosttednictvim surovin na téchto gastronomickych
akcich prezentovanych. Tato podminka byla povazovana za duleZitou také s ohledem na
nasledné potencidlni mezioborové wvyuziti predklddaného vystupu. Zejména takové
gastronomické akce nabizejici regiondlné ukotvené produkty lze totiz povazovat za ty, které
mohou ovlivnit tvorbu strategii destinacniho managementu a jsou nezbytné pro udrzitelnou
konkurenceschopnost region(->

Patd podminka méla za uUkol zahrnout pouze aktudlni gastronomické udalosti. Byly proto
zahrnuty pouze takové, které se konaly v poslednich ¢tyrech letech, tedy v letech 2018, 2019,
2020 a 2021. Stanoveni intervalu pravé ctyr let neni v odborné literature nutnou podminkou.
Tohoto ¢asového rozmezi se viak ve vyzkumu standardné vyuZiva, a to napf. pro zkoumani
trendd v kulindrnim turismu.®

Sestd podminka odstranila takové gastronomické udalosti, jejichz cilem bylo zvysit prodej
produktd urcité restaurace nebo jiného gastronomického zafizeni, které bylo zaroven i
organizatorem takové udalosti. | kdyZz mohou byt po delsi dobé nékteré plvodné vysoce
komeréni gastronomické udalosti postupné transformovany do udalosti, u kterych se objevuje
i vétsi daraz na kulturni prvky, byly takové tendence prokazany spiSe v zahranici, a proto pro
Ucely zpracovani predkladaného vystupu vramci Ceské republiky nebyla takovd moznost
zohlednéna.’

V ptipadé vinaFskych akci pfibyla k vySe uvedenym podminkam i sedma podminka, kterd odstranila
takové gastronomické udalosti, u kterych bylo cilem hodnoceni béhem soutéZi vin. U takovych akci
jsou totiz hlavnimi aktéry predevsim odborni hodnotitelé vin a jejich vykonnost, nikoliv navstévnici
gastronomické udalosti.
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